Crynujcku nporpam/cTyanjcku nporpaMu: ITocioBHa eKOHOMHUja U MEHAIMEHT

Bpcra 1 HEBO cTyaMja: Mactep akajieMcKe CTynuje

HasusB npeamera: UHTEPKYJITYPAJIHU MAPKETHUHI

HacraBuuk (Mme, cpeame ciaoBo, npesume): Cphan M. Hlanuh

Craryc npexmera: O6aBe3aH Ha Moy Ty MapkeTHHT, a 1300pHH Ha MoxynuMa MehyHaponHn MeHaIMeHT 1 MeHaMeHT y
TypusMy, I cemectap

Bpoj ECIIb: 8

Vcnos:

b npeamera:

[IpeamMeT je KOHIMITUPAH ca LUJBEM Ja YIIYTU CTYACHTE Y OCHOBHE TEOPHjCKE U aINIMKaTUBHE TUMEH3Hje HAYYHUX HCTPa)kuBarba
u3 obnactu MelyHaponHOI MapKeTWHra, Ja yIo3Ha CTYJCHTE ca MeTojaMa M TeXHHMKama aHanuse MehyHapomHor, moceGHO
KYATYpaJHOT OKPY)KEeHha paJH yCIEIHOT cripoBohera Me)yHapOIHUX MapKETHHT aKTHBHOCTH.

Hcxon npeaqmera:

CaBiafaBameM MaTepuje, CTYICHTH C€ OCIoco0JhaBajy 3a pa3yMeBame CHOBHHX JMMEH3Hja caBpeMeHor MelyHapomHor
OKpY)KeHa, CTHYY TEOPHjCKa M MPaKTHYHA 3Haka O KYJIyTPaJHOM OKPYKEHY U BEIUTHHE YIIpaBibamba Mel)yHapoqHUM MapKeTHHT
aKTHBHOCTHMA K0 jeHHM O] KJbyUHHX (pakTopa ycnexa mpeayseha Ha MeljyHapoiHOj ClICHH.

Capnp:kaj npeamera
Teopujcka HacTaBa:
Wmajyhu y BuIy 1MJb ¥ UCXOZAE IPEAMETa, CTPYKTYpY npeaMeTa MHTepKyyTapIHH MapKeTHHT YHHE clienehu nenosu:
1. HcrpaxuBame Mel)yHapOJHOT OKPYKEHba;
2. Kynrypanna nuMensuja Mel)yHapOoaHOT OKpYKemba;
3. MapKeTHHT OJUTYKe Y HHTEPKYJITYPaTHOM OKPYKEHY;
4. Kynrypa u MapKeTHHT KOMYHUKaIlWja,;
5.  Kynrtypa 1 MapKeTHHT IIperoBapame.
IpakTnuna HacTaBa: Bexx0e, pyru obnuiu HactaBe, CTYIHjCKH HCTPaXUBAUKH Paj
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Bpoj yacoBa akTHBHe HacTaBe Ocramu
IpenaBama: Bexoe: Jpyru obyiny HacTaBe: CTymujcKu HCTPaKUBAUKH PaI: JaCOBH:
2 2 0 4 1

Metone usBohema HacTaBe
IpenaBama, Mpe3eHTaNHja HCTPAXXKUBAYKOL Pajia, aHAIN3a ITOCJIOBHUX CIIydajeBa

Ounena 3Hama (MakcuMaJinu 0poj moena 100)

IIpenucnntHe 00aBe3e IoeHa 3aBpINHHN HCIUT IoeHa
AaKTUBHOCT y TOKY IIp€JaBama 10 NUCMEHHU UCIIUT /
MMpaKTHIHA HACcTaBa / YCMEHHU UCTIHT 50
KOJIOKBH]YM-H 20 |

CEMUHAp-U 20




